90學年度四技二專統一入學測驗【商業概論】試題

班級：          學號：          姓名：
1. 秦始皇的兵馬俑出土文物當中，跪射俑所持弩機的組件彼此可以互換使用，證明了秦朝的產業發展可能已俱備了那些特徵？(A) 多角化 (B) 資本大眾化 (C) 生產標準化 (D) 商品客制化
2. 下列何者不屬於商業外在環境的變遷？(A) 政府放鬆戒急用忍政策 (B) 消費者哈日風的興起(C) 組織結構的扁平化 (D) 電子商務的興起
3. 麥當勞加盟店的資本及所有權可保持獨立，但透過總部完備的支援，可大幅提高競爭能力，此種加盟型態為(A) 自願加盟體系 (B) 特許加盟體系 (C) 直營連鎖體系 (D) 委託加盟體系
4. 聯華電子公司過去幾年為籌建新廠，持續向社會大眾公開募集資金，並發行股票，使其資本額不斷擴增，由此可知聯華電子公司為何種型態的公司？(A) 有限公司 (B) 無限公司 (C) 兩合公司 (D) 股份有限公司
5. 要作好品質控制以降低成本，應於生產過程裏強調 事前預防 (製造當時的即時控制 (全數檢驗，以徹底消除不良品 (事後檢驗與控制。關於上述，下列組合何者正確：(A) (((B) (((C) ((((D) ((
6. 日月光公司進行一系列生產效率改善的計畫，預期藉著改善噪音、照明、溫度、振動、設施安全等因素來提高生產效率，此種分析方法為(A) 製程分析法 (B) 作業環境分析法 (C) 動作分析法 (D) 物料分析法
7. 過去一年來，台灣的大哥大公司之間競爭轉趨激烈，頻頻推出低價手機方案來搭配門號促銷，其原因是(A) 競爭者增多 (B) 市場正在成長期 (C) 市場已在成熟期 (D) 競爭者減少
8. 有效市場區隔的條件為(A) 可衡量性、可接近性、足量性、可執行性(B) 差異性、無差異性、集中性、分散性(C) 生產性、消費性、顧客性、財務性(D) 需要性、動機性、認知性、執行性
9. 剛出道的金城武，浪跡學生電影中，沒有任何性格，直到1994 年他在香港電影中飾演落魄警察，傳神表達城市青年虛無、真情的人格而走紅。而他中日混血的背景與香港2 年工作的經驗，使他被廣告公司包裝成亞洲城市世紀末青春代言人，而他也的確成功地變成亞洲的青春偶像。在廣告公司成功行銷金城武的過程當中，所採用的行銷方式為(A) 無差異行銷 (B) 工業行銷 (C) 集中行銷 (D) 人員推銷

10. 何種情況不適合採用差異行銷？(A) 公司資源豐富 (B) 產品處於成熟期 (C) 產品差異性高 (D) 消費者同質性高
11. 為求達到個人投入和報償之間達到滿意的平衡，人不但會衡量自己的情況，也會與別人相比較。此種論點即是激勵理論中的(A) 公平理論 (B) X 理論 (C) Y 理論 (D) 需求層級理論
12. 對企業內部各項工作的實際情形，分析其執行時所需的技能、知識與經驗及所負責的程度，進而訂定工作者所需的學經歷、體能狀況等，以供參考，此為(A) 工作分類 (B) 工作分析 (C) 工作評價 (D) 工作設計
13. 吉安公司90 年度銷貨淨額為 $45,000，銷貨成本為 $25,000，營業費用為 $6,000，利息費用為 $3,000，若所得稅稅率為25%，則下列何者有誤？(A) 銷貨毛利為 $20,000 (B) 營業淨利為 $14,000(C) 稅前淨利為 $11,000 (D) 本期稅後純益為 $8,000

14. 下列何者投資標的風險最高？(A) 普通股股票 (B) 優先股股票 (C) 公司債券 (D) 國庫券
15. 企業為了支付日常營運活動所產生的現金需求為(A) 預防動機 (B) 交易動機 (C) 投機動機 (D) 補償動機
16. 某工廠的一個生產週期為30 天，每天平均耗用材料10 件，每購料一次需5 天才能到貨，安全存量為20 件，則根據「最高最低存量控制法」（亦稱戴維斯法、定量訂購法或ASTM法），下列何者正確？(A) 理想最低存量應為70 件 (B) 實際最低存量應為50 件(C) 最高存量應為320 件 (D) 請購量應為280 件
17. 下列何者不屬於物料分類的原則？(A) 週延性 (B) 伸縮性 (C) 明確性 (D) 模糊性
18. 物料供應的基本原則為(A) 便於儲存 (B) 儘量維持大量存貨，以備不時之需(C) 適時供應適量適價的物料 (D) 儘可能縮減物料成本
19. 下列何者有誤？(A) 週報、月報以及水電繳費單等所提供的資訊可稱為經常性資訊(B) 利用歷史性資料推衍出預測的資訊，稱為歷史性資訊(C) 接受資訊者必須配合行動的資訊，稱為行動性資訊(D) 企業內部各部門所產生的資訊稱為內部資訊

20. 由於資訊的種類繁多，為避免資訊的過度負載，下列何者為提供高階經理人所需的資訊種類？(A) 規劃性資訊 (B) 管理控制類資訊 (C) 規範性資訊 (D) 交易性資訊
21. 下列何者敘述有誤？(A) 社會的問題，往往是企業的新機會(B) 承擔責任須出自企業的自覺，企業應承擔無限的社會責任(C) 企業與社會之間，應有共存共榮的關係(D) 消費者同樣應負有社會責任
22. 消費者有權要求廠商提供有關其產品的完整資訊，以免受到不實廣告的誤導，此係屬何種權利？(A) 申訴 (B) 選擇 (C) 安全 (D) 被告知
23. 政府目前提倡知識經濟，是希望台灣未來的產業發展，能夠以下列何者作為發展動力？(A) 創新與研發 (B) 資本 (C) 勞動力 (D) 土地開發
24. 現代消費者所大量消費或使用的日常生活用品，已趨向(A) 低品質、低價位 (B) 低品質、高價位 (C) 高品質、高價位 (D) 高品質、低價位
25. 目前已開發國家逐漸將附加價值低的活動轉移至開發中國家，因此台灣未來不應再朝向何者發展：(A) 裝配中心 (B) 研發（R&D）中心(C) 行銷中心 (D) 運籌中心
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